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"FAZER 
CAMPANHAS 
NO BRASIL  
NÃO É PARA 
AMADORES"



MARKETING 

DIGITAL 
POLÍTICO



MÍDIA 



MÍDIA SOCIAL 











- TEMPO - TV - DINHEIRO   = - VISIBILIDADE

*(EQUIPE, GRÁFICA, PESQUISAS, EQUIPAMENTOS)

A ELEIÇÃO EM 2016 

*





PRÉ-CAMPANHA 



• Dimensionar eleitores online;  
• Construção de autoridade;  
• Influência e domínio da rede;  
• Monitorar anseios, pontos fortes, pontos fracos;  
• Construir/Evoluir Linha Editorial;  
• Investir em mídia com foco em aumentar fans; 
• Conhecer a rede; 
• Criar bases (militância, planos de ação);  
• Reputação - Buscadores, Google, YouTube.

A PRÉ-CAMPANHA



*(EQUIPE, GRÁFICA, PESQUISAS, EQUIPAMENTOS)



A CAMPANHA 



• Gerar e distribuir conteúdo  

• Criar propriedades para relacionar com eleitores 

• (sites, páginas, blog, páginas especiais, canais de vídeo) 

• Lidar com oponentes e detratores 

• Monitorar conversação  

• Gerar conversação em RealTime  

• Alimentar militância  

• Interagir com indecisos

A CAMPANHA



10 FORMAS 

DE DESTRUIR SUA  

CAMPANHA



10 ESTAR NO DIGITAL 
PENSANDO APENAS  

NESTA ELEIÇÃO



• CORRIDA DE 100 METROS X 

MARATONA 

• CAPITAL POLÍTICO X SANTINHO 

VIRTUAL 

• CURTO PRAZO: FALTA 

AUTENTICIDADE 

• GOVERNABILIDADE



9 NÃO INTERAGIR: 
BLOQUEAR, EXCLUIR, NÃO 

RESPONDER 



DETRATORES < DISCORDANTES < INDIFERENTES < SIMPATIZANTES < VOTO < MILITÂNCIA



8 QUERER TER O CONTROLE 
DA SITUAÇÃO









7 FALTA DE IDENTIDADE



• PROCURAMOS EXEMPLOS 

POLÍTICOS 

• VOCÊ NÃO É SÓ UM 

CANDIDATO 

• VOCÊ TAMBÉM NÃO É O OBAMA 

• SABER SE REEDITAR







6 NÃO SABER LIDAR COM 
BOATOS E DIFAMAÇÕES 



• NEM IGNORAR, NEM EXCEDER 

• TRATAMENTO JURÍDICO 

• AÇÕES E CONTRA-AÇÃO 

• GESTÃO DE CRISE



QUAIS INFORMAÇÕES PODEM PREJUDICAR?
• Documentos velhos, processos na justiça, reportagens 

antigas;  
• Fatos, versões, invenções, boatos, notícias falsas;  
• Vazamentos de informações;  
• Produzidos por admiradores ou detratores (identificados 

ou anônimos);  
• Blogs, Redes Sociais, Salas de Chat, Fóruns, Vídeos, 

Veículos, Fakes.



5 NÃO USAR OS DADOS PARA 
DIRECIONAR SUA CAMPANHA



• DISCURSOS, ENTREVISTAS, DEBATES 

• LUGARES A VISITAR 

• PESSOAS A CONVERSAR 

• IDEIAS PARA PROGRAMA DE GOVERNO



4 USAR TÉCNICAS DUVIDOSAS



• FAKES 

• COMPRAR FANS, LIKES 

• COMPRAR INFLUENCIADORES



3 NÃO TER/TRABALHAR A 
MILITÂNCIA DIGITAL





• SOLDADO > PRECISA DA 

ESTRATÉGIA 

• CONTEÚDO PALATÁVEL 

PARA CADA REDE 

• TREINAMENTO 

• SEGMENTAÇÃO 

• INFLUENCIADORES



2 NÃO PROCURAR ENTENDER A 
DIFERENÇA ENTRE O DIGITAL 

E O OFFLINE



• MÍDIA DE MASSA: CONCISÃO, REPETIÇÃO E 

ADERÊNCIA 

• MÍDIA SOCIAL: DIVERSIDADE, RELEVÂNCIA E 

PROFUNDIDADE



1 ESPERAR PARA COLOCAR TUDO 
ISSO EM PRÁTICA NA PRÓXIMA 

CAMPANHA 



NA INTERNET, 
A CAMPANHA JÁ COMEÇOU!



O QUE VEM A SEGUIR…



REALIDADE VIRTUAL



COMO FUNCIONA O CURSO 
MARKETING DIGITAL COMPLETO 







REALIDADE VIRTUAL





E QUEM SABE… 

DOAÇÕES 
MÍDIA PAGA



MUDAR É INEVITÁVEL 
CRESCER É OPCIONAL



sonarinteligencia.com.br  
leo@sonarinteligencia.com.br 

@leocarraretto

http://sonarinteligencia.com.br
mailto:leo@sonarinteligencia.com.br

